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  第１回鮮魚（検定対策）講習会報告  
第１回鮮魚部門（検定対策）講習会が平成２０

年１１月１１日（火）～１２日（水）平塚 全農

営農・技術センターで開催されました。 
今回の鮮魚講習会の主旨は、来年２月に行な

われる全ス協主催の「水産技能検定３級試験」

対策を主にし、

合わせて鮮魚

部門の年末対

策を兼ねた講

習会としまし

た。昨年に引き

続きのものですが本年より、主旨をより明確に

した講習会にしましいた。２日間の日程は午前

９時３０分からスタートし、鮮魚部門の特徴と

役割、売場の計数管理、衛生管理を挟み、年末

対策の座学講習、翌日は、実技検定のための実

習を行ない１５時３０分には終了するハード

なスケジュールでした。 座学の部分では、計

数に時間をたっぷりとり苦手分野の解消に努

めました。実技研修では、講師が手本をしめし

その後、各自の実習。この間に講師の実技を映

したビデオで反復学習し、作業の流れを確認し

ました。でも実

際に作業をし

てみると手順

に従った作業

の難しさ。作業

を２人ペアー

で実施し、一人が流れの指示、注意事項を指摘

してあげる形で進めていきましたが、やはり決

められた流れで仕事をする事の難しさ、実務で

例えれば、マニュアルに従った作業という事に

なります。身体で覚えるまでは、何度も何度も

繰返し行う事が必要であり、これは、実際のマ

ニュアル行使の上でも重要なポイントとして

確認できました。 
技術の継承に役立てる 今回の受講された方

は、自らの検定合格が目的という事と一方で、

今後各会社等で行う検定実務の進行役という

任務も担っているはずです。その時、人に教え

ることの難しさ、同じようにやらせる事の難し

さを実感できたはずです。それは、マニュアル

作りにも役立つはずです。技術レベルの証 公

のものでないにしても、検定の仕組みは、スー

パーマーケットで働いて得た技術のレベルの

証になります。“一つの型の仕事が出来る者”

という証であるから、意義のあるものとみなす

べきです。会社がそういう場を設けてあげるこ

とは必要だと思います。今回は外部の検定試験

ですが、是非Ａコープでも検定を職歴の証とし

て位置づけるものとして制度化していただき

たいと思います。       （事務局） 
●今年の年末商戦は厳しいぞ  
景気が悪いという動向の中で、“節約”とい

う感を受け売上のアップはかなり厳しいと見

るべきです。曜日も１２月２７日（土）、２８

日（日）であり、山がない年末、まさに４日間

と３１日の大晦日の動きが年末のカギを握り

そうです。計画をどう立てるかによって結果が

異なってくる。２００３年の曜日パターンを一



つの参考資料として確認して欲しい。 
生活防衛」「節約意識」対策は、メリハリ効果 

鮮魚講習会での年末対策を紹介します。企画と

勝負カテゴリーへの集中 簡便商品＝生食（刺

身・寿司・サラダ・パーティメニュー）であり、

年々お寿司が人気です。 
１．内食傾向「ホームパーティメニュー」強化  

クリスマスのホームパーティは２３・２４日

に集中 ①「手巻き寿司セットと海鮮サラダセ

ット 原価計算、商品配置の計画設計、「売価         
９８０円   ～  １９８０円」  

刺身とサラダのコラボセット企画 
②刺身とサラダの 

“コラボ”セット 

大人から子供、男性

から女性まで支持を

いたける商品企画。

こうした“コラボ”タイプは、だらしない商品

企画になりがち。清潔感のあるきちんとした商

品に仕上げましょう。 
ⅰ．「刺身＋サラダ」のセット 980 円～1280
企画 
ⅱ．「刺身＋サラダ」のセット 1500 円企画 

２．年末・年始 適量・割安企画 
ブリサクと切身 
これは、切身とサ

クのコラボがア

イデアです。 
有頭エビと無頭

えびセット 単

品で訴求するよ

り組み合わせで

お買い得感を出

すと売れるかも

しれません。 
１．「ぶりづくし」 比較的安定している「ぶ

り」による売上・利益の確保 ①ぶりしゃぶ（付

け合せはポンシャブと水菜し）398 円もよい。 
このように、セット企画でお客さまの目先を奪

う事が必要です。このほか、普通のお刺身では

インパクトがないので伊勢エビを使った豪華

５０００円盛合せを添えれば、値ごろの盛合せ

が引き立ってくる。そのようにメリハリをつけ

るテクニックが求めらます。 
そして最後に、ＰＯＰの効果を訴求して欲しい。

いわゆる事ＰＯＰです。加工度を高めた付加価

値商品は、「どのようにメリットがあるのか」

どのように使うのか・・」必ずコトＰＯＰをつ

けてください。一つ一つの商品に思いをこめた

販売がもとめられます。（講習会 年末対策よ

り 堀内コンサル） 
講習会案内  

１２月の講習会 
  
講習会名 ： 首都圏優良店舗視察  （ 第１回最新注目店舗視察から名称変更） 

 場  所 ： 東京都内               
 開催期間 ： 平成２０年１２月 ５日（金）１日間 
申込締切日： 平成２０年１１月２５日（火） 
 
東京都内の５店舗を視察します。ザ・プライス西新井店（IY の DS）、ライフ（江北駅前店）、

OK ストアー（本店）、アオキ（豊洲店）、文化堂（豊洲店）。IY が大型店舗の不振店舗を業

態転換した店舗から、成長著しいライフ、OK ストアそして元気のある注目店舗豊洲の文化

堂を視察します。集合は東京駅午前９：００解散東京駅１６：００予定です。  ご参加

お待ちしています。１２月講習会 

 


